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OBIETTIVO DEL

LABORATORIO:
L'obiettivo di questo laboratorio & quello di
consentire ai giovani di comunicare le loro

preoccupazioni e gli impegni in modo creativo.

Abbiamo sviluppato uno schema grafico, in modo
che tutti i poster creati, durante le conferenze
regionali, nei diversi paesi europei partecipanti
possano formare un insieme coerente. Essi saranno
presentati sul sito web europeo Prendiamoci Cura del
Pianeta al piu tardi il prossimo 15 Maggio 2017 e
potranno essere stampati da ciascuno di voi per
poterli esporre. L'uniformita dello schema grafico
testimoniera 'appartenenza di questi lavori ad un
unico grande progetto europeo e permettera al
pubblico di concentrarsi sulla diversita dei contenuti
fotografici e sugli slogan.
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EVERYWHERE IN EuroPE AND THE WORLD,
YOUNG PEOPLE ENQUIRE, DISCUSS AND TAKE ACTION TO BUILD SUSTAINABLE
SOCIETIES.
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IL MANIFESTO:

Lo slogan: sottolinea il mes-
saggio che i giovani vogliono
affrontare. Per questo mani-
festo, vi proponiamo di sce-
dliere tra due opzioni: la crea-
zione di un intero slogan o
completare la frase «Siamo
preoccupati per ... Ci siamo
impegnati a ...».

fLa grafica: mette in scena i giovoD

ni partecipanti e il loro messaggio.
Quanto pit la messa in scena foto/-
grafica sara originale e coerente
col messaggio, tanto piu il risultato
visivo sara impattante e accatti-

\vante. J
~
Le informazioni comuni a tutti i

manifesti: Prima casella: si ricorda che il
manifesto é stato creato nell’lambito del
progetto europeo Prendiomoci Cura del
Pianeta. Indica il paese e/o la regione in
cui é stato creato il manifesto.

Seconda casella: la frase fornisce infor-
mazioni sul progetto Prendiamoci Cura
del Pianeta e migliora la sua dimensione
europea. L'elenco dei paesi che parteci-
pano mostra dove é stato sviluppato il

progetto.
J

[I loghi: presenta a colpo d'occhio chi coordinag, chi finanzia e chi partecipa al progetto. ]




CosA DEVI FARE:

e Creare il messaggio chiave o lo slogan

e Impostare e scattare una foto della produzione
visiva (messa in scena foto/grafica)

¢ Inviaci per posta elettronica (e-mail) sia lo

Lo SLOGAN:

Per quanto riguarda la creazione dello slogan, avete
due possibilitc:
e creare un nuovo slogan originale
e completare o prendere ispirazione dalla
"frase di partenza” che vi abbiamo proposto.

In entrambi i cassi, lo slogan permette ai partecipanti
di raccontare quello che li preoccupa e di spiegare
come essi intendono impegnarsi o/e assumersi le
proprie responsabilita in merito al problema.

Lo slogan deve essere breve e focalizzarsi
sull'esperienza dei partecipanti. Evitare le frasi
troppo generali o moraliste, come "tutti preoccupati
per il pianetaq, ci siamo impegnati a punire le persone
che distruggono”.

La frase di partenza che proponiamo é:
«Siamo preoccupati per ....
Ci siamo impegnati a ...».
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LA PRODUZIONE VISIVA:

E il fulcro del manifesto dal momento che occupa
almeno il 50% di esso. Per questo motivo deve essere
il pits possibile sorprendente per attirare I'attenzione
dello spettatore e farlo riflettere. Una buona
fotografia deve essere accattivante, cioé deve
rimanere nella memoria per lungo tempo.

Tuttavia, essa non consiste soltanto della
illustrazione del messaggio scritto: deve
essere complementare ad esso. Inoltre, la
messa in scena fotografica da il senso al
poster.

Per rispettare lo schema grafico della
campagna, la parte illustrativa/grafica
deve rispettare gli elementi spiegati nel
riquadro a sinistra.

Crediamo sia importante che i parteci-
panti (giovani e/o facilitatori) compaia-
no nel manifesto. Infatti, sono loro quelli
che portano i messaggi trasmetti dal

manifesto. La creazione di una buona
messa in scena permette allo spettatore
di identificarsi a colpo d'occhio con chi
trasmette il messaggio.




ESEMPI DI MANIFESTI:

I manifesti qui presentati non hanno il medesimo
schema grafico. Sono solo esempi per aiutarvi nella
creazione di effetti visivi.
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We come from different European countries and different
organisations active in education for sustainable development.
We share the same goal. We inspire young generation to
experience nature and to feel its pulse in order to take action:
saving resources, recycling, tree planting, cleaning the
environment, etc. Protecting nature is investing in our future.
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LA FINALIZZAZIONE DEI

| poster saranno completati da noi, ma per farlo,
abbiamo bisogno che ci inviate i diversi elementi che lo
compongono entro il 1° Maggio 2017:

e |o slogan in 2 lingue: nella vostra lingua madre e in
inglese,

e |a traduzione, nella vostra lingua madre, delle due
caselle in fondo alla pagina: es. «Prendiamoci Cura del
Pianeta, 'il nome del tuo paese’, 'il nome della tua
regione' - Ovunque in Europa e nel mondo i giovani si
documentano, discutono e agiscono per costruire societ
sostenibili».

e La fotografia realizzata con una risoluzione minima di
6Mega pixel (3000x2000 pixel).

| grafici non possono fare miracoli. Cercare di usare al
meglio i consigli forniti in questo kit. Quanto pit il
manifesto sard chiaro e luminoso, con una particolare
attenzione per il soggetto principale, tanto piu sara
sorprendente .

E necessario inviare il vostro slogan e la produzione
visiva per posta elettronica all’indirizzo:
paulo@viracao.org entro il 1° Marzo 2017.

Vi rimanderemo il poster completato entro il 15 Aprile
(uno nella vostra lingua madre e uno in inglese, in modo
da poterli utilizzare nelle fasi successive dei vostri progetti
e soprattutto durante il giorno della mobilitazione
“Prendiamoci Cura del Pianeta” - La Giornata della
Terra, il 22 Aprile 2017. | vostri manifesti e quelli creati in
altri paesi saranno inoltre pubblicati sul sito internet
italiano e europeo Prendiamoci Cura del Pianeta.

Godetevi questo momento creativo!
Il team di coordinamento di Viragdo&Jangada, CNR di
Bologna e Monde Pluriel.

Guida per la Creazione del Manifesto Pubblicitario
Editing: Paulo Lima

Traduzione: Francesca Alvisi

Impaginazione: Francesco Taurino



